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LA MARCA | INTRODUCCION

Este manual conjuga las directrices de aplicacion de la identidad visual de Austro, con los
lineamientos que guiaran la creacion de toda la comunicacion. Una herramienta esencial para
todos aquellos que trabajen con la marca, se recomienda su consulta continua para garantizar
la coherencia y efectividad en cada punto de contacto.

En este documento se define un sistema de formas, colores, conceptos y principios que
contribuyen a la transmision de una imagen consistente y ordenada. El objetivo es
proporcionar una base soélida que facilite la creatividad y la innovacidn, siempre alineada a la
identidad visual de la empresa.
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LA MARCA | MISION, VISION Y VALORES

MISION

Ser la empresa lider en soluciones de
generacion, mantenimiento y almace-

namiento de energia en el centro-sur

de la Republica Argentina.

Ser una empresa de servicios que
agrega valor diferenciado, aplicando
tecnologia e innovacidn continua;
contribuyendo a lograr una produc-
cion mas eficiente y mejorando la cali-
dad de vida de las personas, en un en-
torno de negocios sustentable y ami-
gable con el medio ambiente.
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VISION

“Aportar energia al sistema
generando valor diferenciado”.
Contribuir a satisfacer necesidades
cotidianas de produccion, movilidad
y ocio de nuestros clientes,
ayudandolos a alcanzar los mas altos
estandares de productividad,
eficiencia y calidad de vida. Lograr
maxima satisfaccion y fidelizacion
con soluciones que excedan sus
expectativas a través de la prestacion
de servicios y la comercializacién
productos equilibrados en calidad,
precio y cuidado del medioambiente.

VALORES

« Calidad en productos

« Alto estandar en servicios

« Sdlidas relaciones con nuestros
clientes.

« Sinergia proveedor-cliente

« Desarrollo del Capital Humano

« Plena Satisfaccién al Cliente

 Eficiencia

* [nnovacidén constante

« Compromiso con el medioambiente
y proactividad en su proteccion
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LA MARCA | TONO DEL MENSAJE

El tono de mensaje de Austro es profesional, confiable y cercano. Refleja el
compromiso de la empresa con la innovacion tecnoldgica, la eficiencia y el
cuidado del medioambiente, siempre buscando superar las expectativas de
sus clientes. La comunicacion es clara, precisa y enfocada en brindar solu-
ciones diferenciadas, destacando la calidad de sus productos y servicios.

Austro se posiciona como un socio estratégico que entiende las necesida-
des cotidianas de produccién y movilidad de sus clientes, transmitiendo una
vocacion de servicio y una relacion sinérgica con proveedores y clientes.
Ademas, su tono destaca la proactividad en el desarrollo humano y la res-
ponsabilidad ecolégica, proyectando una imagen de liderazgo en el sector
energético con una vision amigable con el medioambiente y orientada al
futuro.
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LA MARCA | AUDIENCIA Y MENSAIES

AUDIENCIA

La audiencia de Austro esta compuesta por empresas y profesionales
de sectores como el automotriz, transporte, residencial, comercial,
rural e industrial, quienes buscan soluciones confiables y eficientes
para la generacién, mantenimiento y almacenamiento de energia.
Estos clientes valoran la tecnologia y la innovacion, y estan
interesados en mejorar su productividad, eficiencia operativay la
calidad de vida de quienes usan sus productos y servicios. La
audiencia incluye desde gerentes y tomadores de decisiones, hasta
técnicos y operadores que valoran la calidad y el compromiso
ambiental.
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MENSAJE

El mensaje de Austro es que la empresa ofrece soluciones energéticas
lideres que combinan innovacion tecnoldgica y eficiencia, brindando a
sus clientes productos y servicios que superan las expectativas en
términos de calidad y sustentabilidad. Austro se posiciona como un
aliado estratégico que entiende las necesidades energéticas
cotidianas y de produccidn, y ofrece una propuesta de valor que
mejora la competitividad y garantiza el respeto por el medioambiente.

El mensaje destaca que Austro no solo suministra energia, sino que
también contribuye activamente a mejorar la productividad, movilidad
y bienestar de sus clientes, mientras fomenta un entorno de negocios
sostenible.
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IDENTIDAD VISUAL ESTRUCTURA

LOGO

A continuacién se muestra como

deben disponerse y relacionarse los LOGO

elementos, como simbolos, textoy COMPLETO

espaciado. Esto incluye

proporciones, alineaciones y

margenes, asegurando que el

logotipo se reproduzca -
consistentemente y mantenga su Modulo X
integridad visual en todas las

aplicaciones.

—

| » Médulo X

EXPRESION
MINIMA (ISO)
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IDENTIDAD VISUAL REDUCCION MINIMA

LOGO

Respetar las reducciones minimas de LOGO austro
un logotipo es fundamental para COMPLETO S |
mantener su legibilidad y v
reconocimiento. Si el logotipo se 83 pX
reduce mas alla del tamafo 30mm
recomendado, puede perder detalles
importantes y su impacto visual,
dificultando su identificaciony ,
afectando la percepcién de la marca. EXPRESION @
MINIMA
||
20 px
/mm
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IDENTIDAD VISUAL AREA DE PROTECCION

LOGO

X

Respetar el area segura de un
logotipo es crucial para asegurar que

se mantenga claro y distintivo, sin

interferencias visuales. Esta area X u

garantiza que el logotipo no se vea
comprometido por otros elementos energy s tore
graficos o textos cercanos,

preservando su integridad y X

efectividad en la comunicacion visual
de la marca.

@ x
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IDENTIDAD VISUAL ELEMENTOS COMPLEMENTARIOS

ELEMENTOS

Degradé en el ISO llustraciones Fotografias de productos
recortadas

Los elementos visuales
complementarios como fotografias,
iconos e ilustraciones son recursos
graficos que se utilizan para reforzar
la identidad visual de una marcay
facilitar la comunicacion de sus
mensajes. Estos elementos ayudan a
transmitir el tono y la personalidad
de la marca, haciéndola mas
reconocible y coherente en todos los
puntos de contacto.

Fotografias con contenedores lconografia

Estos elementos son esenciales para
que la comunicacion institucional sea
clara, atractiva y alineada con la
estrategia visual de la marca.
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IDENTIDAD VISUAL

USOS
INCORRECTOS austro (¢  austro austro (X

Alterar la disposicion de los Alterar las proporciones or!naes La marca no podra estar inclinada

energ
elementos institucionales de tamanio establecidas entre elementos en ninguna orientacion

Es crucial seguir las normas
establecidas para el uso de la marca.

Cualquier modificacion en la forma, el X austro @( austro Q

color del simbolo o las caracteristicas energy store energy store

de la tipografl'a esta estrictamente No podra ser reproducida en colores No se podra alterar la dispocion No se podra alterar la posicion
prohibida, ya que afecta que no sean los institucionales de los colores institucionales de los elementos
directamente los principios
fundamentales de lamarcay
compromete la coherencia necesaria aUStro
entre todos los elementos del energy store
sistema de marca.

La marca no podra estar delimitada No podra estar rodeada por ningun No se podran usar versiones sobre fondos
L os ejemplos proporcionados por filetes o lineas demarcadoras contenedor que no respete el area segura que no aseguren un correcto contraste

llustran los usos no permitidos de la
marca para evitar estos errores.

Aplicacion sobre fondo complejo quer
atente contra la legibilidad
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IDENTIDAD VISUAL

CROMATICA

Establecer una paleta cromatica para
la marca es esencial porque asegura
una identidad visual coherente y
reconocible. Los colores
seleccionados refuerzan la
personalidad de la marca, ayudan a
diferenciarla de la competenciay
generan una conexion emocional con
el publico. Ademas, una paleta
cromatica consistente garantiza que
todos los materiales de
comunicacion mantengan una
apariencia uniforme y profesional.
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CMYK:
0100|100

RGB:
0|00

HEXA:
#000000

CROMATICA PRINCIPAL

CMYK:
100|75]00

RGB:
5080|160

HEXA:
#304FAl

ORACAL: 098

CMYK:
0[100(90]0

RGB:
2101 30|30

HEXA:
#DZ21E1E

ORACAL: 031
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IDENTIDAD VISUAL

VARIABLES
DE COLOR austro @ austro @

Entender estas variables, aseguran
un correcto contraste entre figuray
fondo, garantizando una correcta
legibilidad y visualizacion de la

marca.
austro () austro (7
combinaciones de colores energy store energy store

institucionales primarios.
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IDENTIDAD VISUAL

VARIABLES

DE COLOR austro

energy store ;J

Entender estas variables, aseguran
un correcto contraste entre figuray
fondo, garantizando una correcta
legibilidad y visualizacion de la

marca.
En este caso se muestran aUStro '
combinaciones de colores energy store

institucionales neutros o
acromaticos.
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IDENTIDAD VISUAL

TIPOGRAFIA

La eleccion tipografica en el
desarrollo de una marca es crucial
porgue contribuye significativamente
a la personalidad y la coherencia
visual de la marca. La tipografia
adecuada refuerza el mensaje de la
marca, asegura legibilidad en
diferentes formatos y medios, y
ayuda a crear una identidad distintiva
y memorable.

eeeeeeeeeee

BENTON SANS - BLACK

abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!”-$%&/()=7¢

BENTON SANS - REGULAR

abcdefghijkimnfopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!"-$%&/()="?¢

BENTON SANS - BOLD

abcdefghijkimnihopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!"-$%&/()=7?¢

BENTON SANS - BOOK

abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!"-$%&/()="7¢
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IDENTIDAD VISUAL

TIPOGRAFIA

La eleccion tipografica en el
desarrollo de una marca es crucial
porgue contribuye significativamente
a la personalidad y la coherencia
visual de la marca. La tipografia
adecuada refuerza el mensaje de la
marca, asegura legibilidad en
diferentes formatos y medios, y
ayuda a crear una identidad distintiva
y memorable.

eeeeeeeeeee

BEBAS NEUE - BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567891"-$%&/0=2

BEBAS NEUE - REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567891 S%&/0=2%

BEBAS NEUE - BOOK

ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 5%&/0-7¢
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